ESCUELA SUPERIOR DE RELACIONES PUBLICAS
Centro adscrito a la Universidad de Barcelona

UNIVERSITAT DE BARCELONA
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La Escuela Superior de Relaciones Publicas de Barcebfue el primer centro universitario especializadesta materia
ue se cre0 en Europa. ) _ _ _ _ _

Pugllnacljldgd es la investigacion y la formacionenigr de futuros profesionales de las Relacionddi¢ss y también de la
ublicidad.

Esta reconocida oficialmente por la Orden Ministiede 28 de julio de 1969 (BOE de 26.08.69).

La titularidad de la Escuela corresponde Ruadacion Universitaria Europea de Relaciones Putais

Profesorado

El cuadro docente de la Escuela Superior de Relesid’Ublicas esta integrado exclusivamente poregooddo con
titulacion universitaria superior. Mas de un 50% doctores y doctoras. También colaboran desta ionales de la
publicidad yI las relaciones publicas que ocupamasardirectivos en diversas instituciones y empresagonales e
Internacionales.

Bolsa de Précticas: Programas de Cooperacion Eduded

Para_que el alumnado pueda acreditar experienok@sponal al finalizar los estudios, se ofrece angplia oferta de
practicas (mas de 160) en diferentes organizaciones

Bolsa de Trabajo

La Bolsa de Trabajo de la Escuela Superior de Relas Plblicas es un servicio gratuito dirigidadot el alumnado, a
Ejodas t;aquellas personas con titulacién del centmagralmente, a aquellas organizaciones inteassail cubrir un puesto
e trabajo.

Titulacion y rama

GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

(Rama: Ciencias Socialgduridicas)

Titulo verificado positivamente por @omision de Verificacion de Planes de Estudio deld¢erio de Educacion
en sesion celebrada el 1 de junio de 2009.

De acuerdo con el articulo 26 del RD 1393/2007estidbordenanza de ensefianzas universitarias eficiasulta
preceptiva la autorizacion de su implantacion eripsién en el RUCT (Registro de universidadestrosny
titulaciones).

Es necesario hacer preinscripcion universitanmarcar la opcién‘Publicidad y RRPP, Grado en; Universidadde Barcelona”
http://accesnet.gencat.cat

Urgell, 187. Recinto de la Universidad Industri@B8036 Barcelona
Tel. 93 321 54 62 Fax93 410 0402
esrp@esrp.net www.esrp.net




Grado

Titulo oficial adaptado al Espacio Europeo de EdidcaSuperior. Tiene una carga lectiva de 240 twédiuropeos (ECTS)
y habll_ltagara el ejercicio profesional, mient proporciona conocimientos generales ba,sm_gse,cdlcos, de caracter
profesional y transversales relacionados con iadaron integral. Todos los contenidos académiedsadajan vinculados
directamente a las competencias del Grado.

Es el primer ciclo de los estudios universitarigsne un caracter basico y de formacion generdl mismo tiempo un
caracter profesionalizador. Pretende conseguiapaatacion de los estudiantes para integrarsetdiriente en el ambito

laboral europeo con una calificacion adecuada.
Substituye a la Licenciatura.

Objetivos docentes, generales y especificos del Goaen Publicidad y RR.PP. de la UB

Proporcionar la formacién tedrica, técnica cy pcEctiecesaria 6{Jara el desarrollo profesional dadagdades de relaciones
publicas y de publicidad en las organizacionesoelog sus ambitos (administracion publica, empresada) y en los
correspondientes sectores especializados.

* Fomentar la capacidad analjtico-critica e inetativa, ademas de preparacion profesional y atéeoto a la realidad
profesional mediante las practicas.

 Desarrollar nuevos enfoques creativos.

 Proporcionar conocimientos de investigacion ycpdimientos de trabajo para transformar las neagsiidel cliente en
soluciones de comunicacion.

» Proporcionar conocimiento general de la tareapdefesional en publicidad y en relaciones publicess como de los
elementos que conforman el sistema de la comunitagara su aplicacion a la realidad.

» Adquirir una actitud estratégica de anticipagtdbadaptacion a los cambios, y detecciéon y resdfude problemas.

» Comunicarse carrectamente (favoreciendo el toabaj equipo y la toma de decisiones), dominanddelaguas de la
comunidad, y también el inglés.

* Realizar y evaluar acciones y discursos partatzoeacion de campafias de comunicacién aplicardidmedies tecnologias.

Salidas profesionales segun el ambito, sector, viflo y tarea

Segun el ambito: Privado y Publico

Segun el sector:

* Servicios, industrial, sociocultural, gran congyum

» Fundaciones, partidos politicos, sindicatos, migciones no gubernamentales (ONG) i asociaciones.
Segun la vinculacion con la organizacion: INTERNRTERNO

» Gabinetes/agencias: de consulta y asesoramiemt@aeiones publicas y publicidad.
 Departamentos/funciones asumidas en las orgaoie Organos especificos o en colaboracion cc
gerencia.

Segun la tarea desarrollada:

* Planificacion y ejecucion de campafas y acciolmy®&stigacion social; analisis de opiniones yaswciones,
programas de accién: ejecucién, control y evaluacio

* Planificacion y gestion de medios publicitarios.

 Creacion publicitaria.

Salidas profesionales: PERFILES.

* Director/a de Comunicacion.

* Investigador/a y Consultor/a Estratégico/a en Puiridad y Relaciones Publicas.
* Responsable de Publicidad y Relaciones Publicas.

* Planificador/a de Medios Publicitarios.

» Gestor/a de Comunicacion Corporativa.

ESCUELA SUPERIOR DE RELACION ES PUBLICAS DE BARCELONA

Centro adscrito a la Universitat de Barcelona
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ITINERARIO CURRICULAR GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

%= FB: Formacionbasica, OB: Obligatoria, OT. Optativa, PR:Practicas, TR: TrabajoFin de Grado,CR:Crédito ECTS.

Primer semestre

Segundo semestre

Teoriade la Opinién Publica, 6 cr (FB)

Principios de Sociologiag ¢ (FB)

Optativas

NuevasTecnologiasAplicadas a la Publicidad,6 cr (OT)
Publicidad en Sectores Especializados, cr (OT)
Responsabilidad Social Corporativap cr (OT)

Agenda Settingy Grupos de Presién,6 cr (OT)
Técnicasde Negociaciony Tomade Decisiones§ cr (OT)

Comportamiento Social y Dinamicade Grupos, 6 cr (OT)

8 Estructura de los Sistemas Comunicativos Dimensiones6 cr (FB) Estructura de los Sistemas Comunicativos. Sectores, 6 cr (FB)
%J Psicologia Social y del Consum@, cr (FB) Teoriadela Publicidad, 6 cr (OB)
g Principios de Marketing, 6 cr (OB) Teoriadelas Relaciones Publicass cr (OB)
Comunicacion para la Igualdad: Etica y Deontologia6 cr (FB) Seminario: Andlisis de Casosde Publicidad y Relaciones Publicast cr (FB)
Teoriade la Comunicacién,6 cr (FB) Principios de Economiag cr (FB)
8 Derecho Publico y Privado,6 cr (FB) Técnicas de Investigacion Sociolégicé, cr (OB)
% Redaccién en Relaciones Publicas,cr (OB) Documentacion Informativa, 6 cr (OB)
% Redaccion Publicitaria, 6 cr (OB) Ret6rica y Oratoria, 6 cr (OB)
Redaccion Periodisticag cr (OB) Inglés: Expresién Escrita, 6 cr (OB)
Técnicas Publicitarias,6 cr (OB) Planificacién y Medios Publicitarios,6 cr (OB)
8 Técnicas de Relaciones Publica8,cr (OB) Legislacion Publicitaria y de RR.PP.6 cr (OB)
E)J Creatividad Publicitaria, 6 cr (OB) Recursos Humanos6 cr (OB)
% Plan de Marketing, 6 cr (OB) Ingles: Expresién Oral, 6 cr (OB)
- Gestion Empresarial y Financiera,6 cr (OB) Una asignatura optativa,6 cr (OT)
Précticas 1,6 cr (PR) Précticas Il, 6 cr (PR)
|C_> Dos asignaturas optativas6+6 cr (OT) Dos asignaturas optativas6+6cr (OT)
%: Metodologiade la Actividad Publicitaria, 6 cr (OB) Taller de Publicidad y Relaciones Publicas; cr (OB)
O Metodologiade la Actividad de Relaciones Publicast cr (OB) Trabajo de Fin de Grado, 6 cr (TR)

NuevasTecnologiasAplicadas a las Relaciones Publicas, cr (OT)
Relaciones Publicas en Sectores Especializadés;r (OT)
Protocolo: Teoriay Técnica, 6 cr (OT)

Sistemas de Organizacién Politica y Administrativag cr (OT)
Liderazgo y Formacion de Equiposde Trabajo, 6 cr (OT)
Programa de Movilidad, 6 cr (OT)




14 COMPETENCIAS VINCULADAS AL GRADO DE PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS DELA UB

*Competenciaesla capacidad demostrada de utilizar conocimientos abilidades.

100000 C-1:  Compromiso Etico.
e Capacidad criticg autocritica.
= Capacidad de tomar actitudes coherentes con t@gpoiones éticag deontoldgicas.
Materias en las que se trabaja: M1, M6, M7, M16, y17.

100002 C-2: Capacidad de Aprendizaje y Responsabilidad.
= Capacidad de analisis, de sintesis, de vision flplde aplicacion de los conocimientos a la practica.
e Capacidad de tomar decisionede adaptacion a las nuevas situaciones.
Materias en las que se trabaja: M1, M2, M3, M4, M5M6, M8, M9, M10, M12, M14, M16 y M17.

100003 C-3:  Trabajo en Equipo.
e Capacidad de colaborar con los dema@e contribuir a un proyecto coman.
= Capacidad de colaborar en equipos interdiscipisarien equipos multiculturales.
Materias en las que se trabaja: M1, M6, M9, M13, M4, M16 y M17.

100004 C-4: Capacidad Creativa y Emprendedora.
e Capacidad de formular, disefiagestionar proyectos.
e Capacidad para buscaiintegrar nuevos conocimientosagtitudes.
Materias en las que se trabaja: M6, M7, M9, M12, M%, M16 y M17.

100006 C-5: Capacidad Comunicativa.
e Capacidad para comprendeeypresarse oralmengepor escrito en catalan, castellanen inglés, con
dominio del lenguaje especializado.
e Capacidad de buscar, utilizaintegrar la informacion.
Materias en las que se trabaja: M7, M11, M12, M16 WI17.

120065 C-6: Conocimiento Tedricoy Practico de la Publicidad y las Relaciones Publicas asi come dus
Procesos y Estructuras Organizativas.
Materias en las que se trabaja: M1, M6, M9, M10, M2, M14, M16 y M17.

120067 C-7: Conocimiento del Disefioy desarrollo de Estragias y Aplicacion delas Politicasde
Comunicacién persuasiva en las Instituciones y Empsas Publicas y Privadas.
Materias en las que se trabaja: M6, M9, M10, M16 W17.

121773 C-8:  Conocimientodelas Estrategias y Procesos orientados a la creaciy realizacionde Mensajes Publicitarios.
Materias en las que se trabaja: M7, M11, M16 y M17.

121774 C-9:  Conocimientode las Estrategias y Procesos orientados a la creacignrealizacionde Mensajes en RR.PP.
Materias en las que se trabaja: M7, M11, M16 y M17.

121775 C-10: Conocimientodelas Estrategias y Procesos orientados a la creacignrealizacionde Mensajes Periodisticos.
Materias en las que se trabaja: M7, M11, M16 y M17.

121776 C-11: Estudio y Conocimientode las Técnicas y Métodos del Marketing.
Materias en las que se trabaja: M9, M16 y M17.

121777 C-12; Conocimientode la Gestiénde las Areas Funcionalesde la Comunicacién.
Materias en las que se trabaja: M6, M12, M16 y M17.

121778 C-13: Capacidad y habilidad para ejercer como Rifesionales Encargadosle la Atencion al Cliente de
Publicidad y Relaciones Publicas.
Materias en las que se trabaja: M1, M3, M6, M9, M15M16 y M17.

121779 C-14: Conocimientos basicos para el analisis Ecomico, Juridico y Socialde las Empresas e Instituciones.
Materias en las que se trabaja: M2, M4, M8, M10, M& y M17.

ESCUELA SUPERIOR DE RELACIONES PUBLICAS DE BARCELONA

Centro adscrito a la Universidad de Barcelona



M1:

MATERIAS, CREDITOS ECTS, TIPOS,COMPETENCIAS ASOCIADAS (CA) Y ASIGNATURAS

Marco Tedrico dela Comunicacion.36 ECTS.Materia Basica. (CA):C1, C2, C3, @&13.
Asignaturas:Teoriade la Opinion Publica. Estructura de los Siste@amunicativod: Dimensiones.
Estructura de los Sistemas ComunicatiiosSectores.Teoriade la Comunicacion. Comunicacion
para la Igualdad: EticaDeontologia. Seminario: Anélisis de Casos en Pidality RR.PP.

M2:

Introduccion al Derecho. 6 ECTS.Materia Basica. (CA):CRC14.
Asignatura: Derecho PubligoPrivado.

M3:

Marco Tedricode la Psicologia6 ECTS.Materia Basica. (CA):C2 C13.
Asignatura: Psicologia Sociabel Consumo.

M4

Marco Teodrico dela Sociologia6 ECTS.Materia Basica. (CA):C2 C14.
Asignatura: Principios de Sociologia.

M5:

Introduccién a la Economia.6 ECTS.Materia Basica. (CA):C2.
Asignatura: Principios de Economia.

M6:

Técnicas y Procedimientosde la Comunicacion. 60 ECTS. Materia Obligatoria.

(CA):C1, C2,C3, C4, C6, C7, CyZ13.

Asignaturas: Teoria de la Publicidad.Teoria de las R.RPP. Documentacion Informativa. Teécnicis
Publicitarias. Tecnicas deRR.PP. Creatividad Publicitaria. Planificaciéry Medios Publicitarios.
Metodologia de la Actividad Publicitaria. Metodolagle la Actividad deRR.FP. Taller de Publicidady
RR.PF.

M7:

Formas de Expresién Oral y Escrita en Publicidad y RR.PP. 24 ECTS. Materia
Obligatoria. (CA):C1, C4, C5, C8, GoC10.
Asignaturas: Redaccion Publicitaria. RedacciorRBrPP.Redaccion Periodistica. Retoric®ratoria.

M8:

Derecho en Publicidad yRR.PP.6 ECTS.Materia Obligatoria. (CA):C2 C14.
Asignatura: Legislaciéon Publicitariede RR.PP.

M9:

Gestion Empresarial en Publicidad y RR.PP. 24 ECTS. Materia

Obligatoria. (CA):C2, C3, C4, C6, C7, C§T13.

Asignaturas: Principios de Marketing. Plan de Mange Gestion Empresarigl Financiera.
Recurso Humaros.

M10: Técnicas de Investigacion en Sociologi@.ECTS.Materia Obligatoria. (CA):C2, C6, G7C14.

Asignatura: Técnicas de investigacion sociolégica.

M11:

Inglés para Publicidad y RR.PP.12 ECTS.Materia Obligatoria. (CA):C5, C8, GAC10.
Asignaturas: Ingles: Expresion Escrita. Inglés: iegpn Oral.

M12:

Instrumentos de Comunicacion.42 ECTS.Materia Optativa. (CA):C2, C4, C5, @&C12.

Asignaturas: NuevacnologiasAplicadas a la Publicidad. Nuev@scnologiasAplicadas a lagR.PP.
Publicidad en Sectores Especializad®R.PP. en Sectores Especializados. Responsabilidad Sociz
Corporativa. Protoco: Teoriay Técnica Programa ¢ Movilidad.

M13:

Instrumentos de Sociologia.6 ECTS.Materia Optativa. (CA):C3.
Asignature Comportanienio Socia i Dinamice de Grupo:.

M14:

Marco Tedricode las Ciencias Politicas vinculado a laRR.PP. 12 ECTS.Materia Optativa.
(CA):C2y C6.
Asignaturis: Sistema de Organzacicn Foliticay Administrativa Agend: settinc y Grugos de Presién.

M15:

Técnicas de Investigacion en Psicologial2 ECTS.Materia Optativa. (CA):C2, C6, GrC14.
Asignaturas: Técnicas de NegociacignToma de Decisiones. LiderazgoFormacionde Equiposde
Trabajo.

M16:

Practicas Externas. 12 ECTS.Materia Obligatoria. (CA): TODAS.
Asignaturas: Practicas de Publicida8R.PP.l. Practicas de PublicidadRR.PP. II.

M17:

Trabajo de Fin de Grado. 6 ECTS.Materia Obligatoria. (CA): TODAS.
Asignatura: Trabajo deFin de Grado.

ESCUELA SUPERIOR DE RELACIONES PUBLICAS DE BARCELONA
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Acceso al Gradode Publicidad y Relaciones Publicas

De acuerdo con el articulo 10 del RD 139/2007 d&ld2 octubre sobre ordenacion de las ensefianz
universitarias oficiales, para el acceso a lasfearssas oficiales de grado, se debe tener el tiwliBachiller o
equivalente y haber superado la prueba a la quease referencia en el articulo 42 de la Ley Orgaxie
Universidades 6/2001, modificada por la Ley 4/2668712 de abril, ademas de los otros mecanismosm@s@
previstos en la normativa legal vigente.

La informacién relativa a las vias de acceso aekisdios universitarios la facilita cada curso éaado la
Generalitat de Catalunya
Comissionat per a Universitats i RecercaAcceso a la Universidad - Vias de acceso y
preinscripcion:
http://www.gencat.cat/diue/ambits/ur/universitats/aces/index.html
También se puede consultar en
http://www .esrp.net/2_accessos.htm

*Es imprescindible realizar la PreinscripcionUniversitaria.

Perfil recomendado
Es aconsejable el conocimiento de lengua inglegal B2, indicado en el Marco Comun Europeo de
Referencia para Lenguas del Consejo de Europa.
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2° 1° 12 18 - - - 30
2° 2° 6 24 - - - 30
3° 1° - 30 - - - 30
3° 2° - 24 6 - - 30
4° 1° - 12 12 6 - 30
4° 2° - 6 12 6 6 30

[e] =1 60 132 30 12 6 240

= Matriculacion para el primer curso de Grado: 60 creditos.

= Una vez superados los 60 créditos iniciales, cottsal Normativa de Permanencia de la UB para las
modalidades de tiempo completo y tiempo parcial.
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FUNDACION UNIVERSITARIA EUROPEA DE RELACIONES PUBLI CAS

La Colecciéorf COMUNICACIONY RELACIONES PUBLICASes la primeragque
se especializa en el &mbito de la teol@practica de las Relacionegblicas.
Director: Dr. Antoni NogueroGrau

Wl NOGUERQ A.; XIFRA, J. (Eds.) (1990)Premios YUNQUE DE PLATAL987,
ESRP-PPUBarcelona. 236 piSBN 84-7665-658-0. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

w8l BERNAYS, E.L.(1990): Losafios UltimoRadiografia delas Relaciones Piublicas,
ESRP-PPUBarcelona. 194 piSBN 84-7665-650-0. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

¥ ARCEO VACAS,J.L.(1988):Fundamentospara lateoria ytécnica delas Relaciones Publicas,
ESRP-PPUBarcelona. 136 piSBN 84-7665-364-6. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

2l NOGUERQ A. (1988): Programacion y técnicas deRelaciones Publicas,
ESRP-PPUBarcelona. 243 piSBN 84-89607-68-0. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

53 HERREROSARCONADA, M. (1989): Teoria y técnica dela propagandaelectoral. Formaspublicitarias,
ESRP-PPUBarcelona. 408 piSBN 84-7665-450-2. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

MOLINERO, C. (1995): Nova ediciéTeoria y fuentes deDerecho dela Informacion,
ESRP-PPUBarcelona. 240 piSBN 84-89607-19-2. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

@ PARES | MAICAS, M. (1990): El mecenatgepatrocini i comunicacio,
ESRP-PPUBarcelona. 141 piSBN 84-7665-791-9. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

NOGUERQ A. (1990): Relaciones Publicaseindustria dela persuasién. Analisisgnoseoldgico ituacional,
ESRP-PPUBarcelona. 177 pSBN 84-7665-744-7. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

RECODER,M.J.; ABADAL, E.;CODINA, LI. (1990): Informacién electrénica y nuevas tecnologias,
ESRP-PPUBarcelona. 164 piSBN 84-7665-811-7. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

gNo) MIEGE, B. (1992): La sociedactonquistada por la comunicacion,
ESRP-PPUBarcelona. 167 plISBN 84-7665-935-0. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9

%W PARES | MAICAS, M. (1992): Introduccion a la comunicacion  social,
ESRP-PPUBarcelona. 344 piSBN 84-7665-979-2. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

ub28 SAPERAS,E. (1992):La sociologia dela comunicacién demasas enlos Estados Unidos,
ESRP-PPUBarcelona. 275 piSBN 84-477-0018-6. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

uBel FUENTES | PUJOL,E. (1992):Documentacion  cientifica e informacion,
ESRP-PPUBarcelona. 135 piSBN 84-477-0055-0. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

W28 TOUSRAL, J.M. (1993): Comportamientcsocial y dinamica de grupos,
ESRP-PPUBarcelona.151 pSBN 84-447-0140-9. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

IS MOSS, D. (Ed.) (1995)Las Relaciones Publicasenla practica: Libro deexperiencias,
ESRP-PPUBarcelona. 308 piSBN 84-477-0469-6. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

(5} ARCEO VACAS,J.L.;HERREROSM.; JIMENEZ, G.; ORTIZ J.;PEREZ,M.A. (1993): Campafias electorales yublicidad
politica enEspafa (1976-1991),
ESRP-PPUBarcelona. 512 piSBN 84-447-0142-2. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

iwd MUNNEMATAMALA , F (1993): La comunicacién enla cultura demasas,
ESRP-PPUBarcelona. 250 piSBN 84-447-0240-5. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

I

g PARES | MAICAS, M. (1994): La nueva filantropia yla comunicacion social: mecenazgofundacion y patrocinio,
ESRP-PPUBarcelona. 228 piSBN 84-447-0313-4. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

el BALCELLS | JUNYENT, J. (1994):La investigacion  social. Introduccion a loemétodos yas técnicas,
ESRP-PPUBarcelona. 405 plSBN 84-447-0379-7. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

{0l GRUNIG, J.E. (Préxima publicacionExcelencia en Relaciones Publicasy Gestion dela Comunicacion,
ESRP-PPUBarcelona.

2l NOGUERQ A. (1995): La funcién social delas Relaciones Publicas: historiateoria ymarco legal,
ESRP-PPUBarcelona. 292 piSBN 84-89607-16-8. Tambiénen formato CDISBN 84-699-8434-9.

wdl SALO, N. (Ed.) (2000):La comunicacionen las organizaciones.
[CD]FUERP-ESR ISBN 84-699-8434-9.
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Estacion: Hospital Clinic

14, 41, 43, 44, 54, 58, 59, 63, 64, 66, 67, 68

Urgell, 187

Recinto de la Universidad Industrial
08036 Barcelona

Tel.93 321 54 62

Fax93 410 04 02

esrp@esrp.net

www.esrp.net

Horario de Secretaria:
De lunes a viernes: de 09,00 a 21,00 horas.

Julioy Navidad:
De lunes a viernes: de 09,00 a 15,00 horas
y todas las tardes de 17,00 a 19,30 horas, exceptaidrnes.

Agosto: cerrado.




