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RELACIO DE L'OFERTA TALLERS DIFERENTS ' IMPARTITS EN EL
MARC DE LA LLICENCIATURA EN PUBLICITAT | RELACIONS
PUBLIQUES DES DEL CURSOS 2002-03 FINS A LACTUALITAT

RESUM QUANTITATIU DE LES Nombre %
?XT_EEEETS TIPOLOGIES DELS de tallers (arrodo_nit
a la unitat)
Publicitat 41 35 %
Relacions publiques 31 30 %
Publicitat i relacions publiques 21 17 %
Ciéncies socials 8 7%
Competeéncies transversals 14 11 %
TOTAL TALLERS AUTORITZATS 115 100 %

NOM DE L’ACTIVITAT

Anglés per a Publicitat i Relacions Publiques

Autopresentacié i Identitat: condicionants personad i socials

Beyond personal coaching

Brandlab. Laboratori de creaci6 de noms de marca

Cicle de Conferéncies de Publicitat

Com presentar projectes en public

Comportament del Consumidor

Comunicacio Visual: Imatge d’empresa i de Marca
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Creacié de Noms de Marca
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. Creacio d'una empresa de Publicitat Virtual

=
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. Creativitat aplicada a la vida professional

=
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. Diccid, Veu i Prosodia en les Relacions Publiques
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. Direccié de Comptes
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. Direcci6 Estratégica de I'empresa de Publicitat i Rlacions Publiques
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. Direccié Financera Practica
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. Disseny d’Estudis Comercials en Publicitat

[N
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. Disseny d’'un Punt de Venda com a element de comurtié publicitaria

[SEN
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. Dret de la Informaci6 i Dret Informatic
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©

. El Cinema Europeu

N
o

. El Cinema Nord-america

21. El Manual d'Identitat Corporativa

! Hi ha tallers que s’han programat en diferentsasiacadémics.
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22. El Missatge Publicitari de la radio, TV i mitjans no convencionals

23. El Missatge Publicitari en mitjans no convencionaldl

24. Elaboracié de projectes audiovisuals

25. Els Liders d'opinié en la formacié de l'opinio publca

26. Els Moviments Socials i la seva politica comunicata

27. Estratégia i Arquitectura de marca

28. Estrategies per a la induccié del comportament: agipresentacié, maneig i control de les
situacions

29. Etica de la Comunicacio

30. Fonaments socials per a Publicitat i Relacions Pugues

31. Gabinets de Comunicacié Empresarial

32. Gestio de Projectes Culturals

33. Gestio del Marqueting de la comunicacié de compangs de productes culturals

34. Gestio del Temps i organitzacié personal

35. Gestio d’'una Agéncia de Publicitat

36. Habilitats en formaci6 d’equips

37. Habilitats professionals per a la Publicitat i lefRelacions Publiques Presentation skills for
advertising and public relations)
38. Historia de la Narrativa Grafica

39. Identitat i Imatge de Marca, Comunicacio Visual i Relacions Publiques. Casos practics

40. Interculturalitat i Publicitat. Representacio i participacio de les minories a la publicitat

41. Internet com a font d'informacié per a comunicadors

42. Internet i Intranet: Eines de Relacions Publiques

43. Internet i la Comunicacié en 'empresa

44. Intranet. El portal de 'empleat

45. Introduccio a la Investigacio empresarial

46. Introduccié a la Psicologia de la Publicitat

47. Investigacio de Publicitat i Relacions Publiques

48. Investigacié de Relacions Publiques

49. Investigacio Publicitaria

50. L’'Empresa de Relacions Publiques. Gestio i promocide serveis professionals

51. L'Ergonomia aplicada a empreses de serveis

52. L'Organitzacié de Congressos

53. La Comunicaci6 de Crisi

54. La Comunicaci6 Intercultural

55. La Comunicaci6 Politica

56. La Ficci6 Televisiva

57. La Formaci6 de Portaveus
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58. La Psicologia dels Mitjans de Comunicacio
59. L’Entrevista a Relacions Publiques i Publicitat

60. Les Narratives del cinema contemporani

61. Les noves formes de la Filantropia: Mecenatge, Paicini i Fundacions

62. Lideratge i Equips de treball

63. Marqueting Digital 2.0 per a publicitaris

64. Marqueting Electronic

65. Mercats i Politiques de Mitjans de Comunicacio. Cavis i conflictes actuals

66. Metodes i técniques de prospectiva i planificaciéstrategica

67. Metodologia aplicada al projecte fi de carrera

68. Organitzacio Firal

69. Patrocini i Mecenatge

70. Periodisme de Complexitat

71. Produccié de Material grafic en Publicitat i Relacons Publiques

72. Product Placement: Insercié de marques i productes a la ficcié audiasual

73. Psicosociologia del temps lliure: treball i oci

74. Publicitat i Relacions Publiques en el mitja radio

75. Publicitat Televisiva, Infancia i Adolescéncia

76. Redacci6 periodistica Il. Els géneres informatius interpretatius: la cronica, I'entrevista i el
reportatge

77. Técnigues de I'Entrevista Periodistica

78. Tecniques Directives

79. Workshop de branding

80. Taller Com parlar en public: locucio i expressié erla radio i en la televisio davant d'un public
presencial

81. Taller Compaginacio i autoedicié de projectes de Racions Publiques

82. Taller d’Analisi de casos practics de Relacions Pligues
83. Taller d’Edici6 de Video

84. Taller d’Organitzaci6 d’'una Conferéncia de Premsa

85. Tallers de Creativitat Publicitaria

86. Taller de Disseny Publicitari Digital

87. Taller de Disseny Publicitari: Introducci6 al retoc digital

88. Taller de Grafologia per a professionals de la Puliditat i les Relacions Publiques |

89. Taller de Grafologia per a professionals de la Pulditat i les Relacions Publiques |l

90. Taller de Llenguatge Publicitari

91. Taller de Llenguatge Publicitari en Televisio

92. Taller de Patrocini i Mecenatge

93. Taller de Publicitat Multimédia: introduccié al dis seny tridimensional
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