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METODOLOGIA | ORGANITZACIO GENERAL DE L'ASSIGNATURA
L’assignatura combinara I'exposicid de continguer part dels dos professors, mitjancant

estudiants.

finalment, es transmetran els valors essenciaédica de la publicitat i de les relacions publigue

docents exposats.
Cada un dels blocs dels que es composa l'assigna@ra impartit per un docent especialitzat
I'area de publicitat i un altre en I'area de ldsce®ns publiques.
L’organitzacié de I'assignatura s’estructura dedglient manera:
Teoria: classes magistrals, col-loquis, classesestxyes, conferencies, taula rodona, treball e gf
treball escrit i/o examen.

Teoric/practic: activitats d’aplicacio, realitzaaé la carpeta d’aprenentatge i simulacions
Treball tutelat: seminaris.

TEMARI DE L’ASSIGNATURA

BLOC 1: COMUNICACIO PER A LA IGUALTAT: ETICA | DEONTOLOGIA DE
LES RELACIONS PUBLIQUES

Tema 1: Etica i relacions publiques.

1.1. Origens dels principis deontologics de lesaélehs Publiques.

1.2. Context historic. L’evolucio de les cienciesials.

1.3. Establiment étic de referents i de parametedsase.

Tema 2:Codis deontologics.

2.1. Els codis d'etica en les relacions publiques.

2.2. Analisis dels Codis deontologics d’Atenesshaa.

2.3.Les institucions garants de I'aplicacio dels catisntologics.

Tema 3:.Limits legislatius dels codis deontologics.

3.1. Associacions de professionals de Relacionfidei@s estatals i internacionals.
3.2. Fonaments de la legislacié. Les relacionsigues en el dret espanyol i en I'administracio bl
3.3. La creacio de la consciéncia professional.

Tema 4: Tendéncies i técniques en les RelacionkgRéb.

4.1. Tendencies actuals de les Relacions Publiques.

4.2. Tecnigues de les Relacions Publiques.

BLOC 2: COMUNICACIO PER A LA IGUALTAT: ETICA | DEONTOLOGIA DE
LA PUBLICITAT.

la

metodologia de la classe magistral, amb la realibzd’ exercicis practics i treballs per part dels

Es donaran a coneixer els principis que manen datipa professional de la publicitat i de |es
relacions publiques. Es posaran de manifest leetenes i les corrents historiques meés destacades i

S'utilitzara l'aula virtual com a font d’informaci@e materials complementaris del continguts

en



Tema 5:Etica i publicitat.

1.1 Principis deontologics.

1.2 Codi etic del Col-legi de Publicitaris i Retats Publiques de Catalunya.

1.3 Etica de la competéncia: Drets i deures deifiaiant i de I'empresa de publicitat
Tema 6:Valors i publicitat.

2.1 Valors que difonen la publicitat.

2.2 Tractament de la imatge de la dona en la ptditid.a publicitat sexista.

2.3 Altres segments de poblacié objecte de la pitidnli Nens i tercera edat.

Tema 7: Autoregulacio i censura publicitaria.

3.1 Autocontrol de la publicitat.

3.2 Consell de I'Audiovisual de Catalunya (CAC).

3.3 Campanyes censurades i publicitat subliminar.

Tema 8:Tendéncies i recursos de la publicitat.

4.1 Ultimes tendéncies en la comunicacio publittar

4.2 Tecnica publicitaria i recursos creatius: USBP, la publicitat comparativa, el sexe com a ectgatiu.

— Agquesta informacio del Pla Docent és una versié uéth del document publicat a la
intranet de 'ESRP que esta en disposicio de tatdmnat.




