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METODOLOGIA | ORGANITZACIO GENERAL DE L'ASSIGNATURA

comprengui bé els conceptes d’empresa i de mdtcasegon terme, a nivell introductori cal d
domini els principals aspectes de la interrelacithieel’empresa i el mercat, des de tots els puat
vista (descriptiu, analitic i decisori).

Per tant, en tractar-se d’'una assignatura d’inttoiduque ha de familiaritzar i obrir portes
coneixements posteriors més especialitzats, ek @autinguts expositius han de ser conceptu
facilitadors d'una capacitat de comunicacié tecnit&structura expositiva ha de perme
'estudiant I'entrenament progressiu de metodegldssificacio i comprensio de les realitats n
complexes amb les que es trobara en ocasions iposter

Les activitats a realitzar per I'estudiant ha diestrientades al compliment basic d’aquests oljgct
L’assignatura s’organitza en dos blocs. El primec l§Analisi del Marqueting) consta de cinc ten
i es refereix a la part descriptiva de I'entorn essgrial i a 'analisi estrategica, aixi com a &hsi
de la realitat comercial. S’exclou expressamemmiaitat de les decisions comercials, que es caa

Dins del Pla d’Estudis la funcié d’aquesta assigreats, en primer lloc, aconseguir que I'estudjant
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la numeracio general (6€ a 10e), perqué I'assigaanforma una unitat.

al Bloc Il (Accions del Marqueting). Aquest contsdanbé de cinc temes i s’ha respectat expressa‘ment

TEMARI DE L’ASSIGNATURA

BLOC 1: | TITOL: ANALISI DEL MARQUETING

Tema 1. Conceptes d’empresa, economia de I'empresa iatserc
1.1. L'empresa.

1.2. L’economia de 'empresa.

1.3. El mercat.

1.4. El marqueting.

Tema 2. Analisi estrategica.

2.1.Andlisi de I'entorn.

2.2.Andlisi de I'empresa.

2.3. Anadlisi competitiva.

Tema 3. Decisions estrategiques.

3.1 Tipus de decisions estratégiques.

3.2. Estratégies d’empreses diversificades.
Tema 4. Introduccio6 al marqueting.

4.1. Evoluci6 del marqueting.
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4.2. Conceptes associats al marqueting.

4.3. Variables del marqueting.

4.4. Politiques del marqueting.

Tema 5. El mercat i el consumidor.

5.1. Tipologies dels mercats.

5.2. Conducta del consumidor (I). Models de mofivac
5.3. Conducta del consumidor (ll). Estils de vida.

BLOC 2: | TITOL: ACCIONS DEL MARQUETING

Tema 6. Investigacié comercial.

6.1. Investigaci@ priori i a posteriori.

6.2. Investigacié de mercats i investigacio de waaions.

6.3. Fonts d’'informacié a la investigacié comercial

Tema 7. Marqueting estrategic.

7.1. Segmentacié de mercats.

7.2. Diferenciaci6 de productes.

7.3. Posicionament de marques.

7.4. L’enllag entre I'estratégia i el marqueting.

Tema 8. Decisions del marqueting (I). Producte i preu.

8.1. Conceptes i classificacions dels productefer®icies entre productes i serveis.
8.2. Model del Cicle de Vida del Producte (CVP)tr&=gies de cada fase.
8.3. Productes nous. Criteris d’avaluacio.

8.4. Rejoveniment i mort dels productes.

Tema 9. Decisions del marqueting (Il). Distribucié i mass.

9.1. Politiques i canals d’informacio.

9.2. El marqueting de la gran distribucié.

9.3. Politiques i estratégies de marques.

9.4. Els noms de marques.

Tema 10. Organitzacio del marqueting

10.1. Etapes historiques de la organitzacié deqo&ting.

10.2. Figures modernes de I'organitzacié del mamgedproduct manager, brand manager, etc.)

— Aquesta informacio del Pla Docent é€s una versiouéth del document publicat a la
intranet de 'ESRP que esta en disposicié de tatdmnat.




