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L’assignatura s’organitza en tres blocs docentspeddents, perdo amb una logica transversal.

El primer esta dedicat a definir els principals captes de la teoria de la comunicacié
contextualitzar-los dintre de les actuals transfmions socials. En un primer apartat es fara

introduccié definint 'ambit de I'assignatura ilbjecte d'estudi de les teories de la comunicaaid.

un segon capitol s’estudiara l'actual context dedeaietat de la informacidé a través de diver
models contraposats de transformacié social i @lltu

El segon bloc recupera les principals teories jass situant-les en el seu context historic iaoéi
la vegada, aquestes teories es treballaran pearttabseva aplicacié a objectes d’estudi actu
S'utilitzaran 3 eixos basics de treball que semmdmunicacid persuasiyacultura i societati
'impacte de la tecnologiger desenvolupar i aplicar els continguts del bloc

El tercer bloc analitzara I'aplicacié practica delsnceptes apresos a través d’algunes de
tendencies actuals de recerca en comunicacio. éctibj fonamental es conéixer els princip
objectes d'estudi de la teoria de la comunicaciési perspectives d’aproximacié més recurre
S'utilitzaran projectes i recerques desenvolupatamt els Ultims anys com exemples i materia
treball.

Els objectius de cada bloc es fixaran en una s@ssidl de contrast d’expectativeon també e
planificara el calendari d’activitats. Una sesdifiral de cada bloc servira per recuperar i avaérs
grup les expectatives plantejades.
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Cadascun dels bloc estara organitzat metodologitirde la mateixa manera. Les sessions

magistrals serviran per presentar els contingutsickai centrals. Els conceptes principals
treballaran en profunditat a través de debats ivitats d’aplicacid desenvolupades a I'al
mitjancant material facilitat pel professor i apaions dels alumnes. A més a més, els dos pri
blocs conclouran amb I'entrega d'un treball en @hlgs’ha de demostrar I'aprofitament de tot
conjunt de continguts i activitats. Les caractayists especifiques dels treballs estan desenvals|
a l'apartat d’avaluacio.

Finalment, els alumnes hauran de fer un exameittedhauran de demostrar els seus coneixen
sobre els conceptes teorics principals de I'astigaa
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TEMARI DE L 'ASSIGNATURA

BLOC 1: TITOL: LA TEORIA DE LA COMUNICACIO EN EL MARC DE LA
GLOBALITZACIO

1. L'objecte d’estudi de la teoria de la comunicacio.
1.1. Principals conceptes i nivells d’analisi.
1.2.Els models classics del procés comunicatiu.
1.3. Les caracteristiques de la comunicacié com objiettudi.
1.4.Realitat, mediacio i mediatitzacio: el cas de le®aNeo i Post-televisio.

2. La comunicacio en la societat de la informacio.
2.1.La Societat de la Informacio i globalitzacié.
2.2.Nous escenaris de mediatitzacio.
2.2.1. Cibercultura i cultura de convergencia.
2.2.2. Les multituds intel-ligents: tecnologia i mobilitzé social
2.2.3. Comunicaci6 i Societat del Risc.
2.2.4. Nous models de propaganda: la societat de la por

BLOC 2: TITOL: PERSPECTIVA | VIGENCIA ACTUAL DE LES TEORIES
CLASSIQUES DE LA COMUNICACIO

3.- Les teories classiques de la comunicacio

3.1. Els origens de la societat de masses.

3.2. Les primeres concepcions sobre els mitjans.
3.2.1. La comunicacio persuasiva.
3.2.2. L'Interaccionisme simbolic: I'Escola de Chicago.

3.3. Cultura i societat.
3.3.1. Industria de la cultura: la escola de Frankfurt.
3.3.2. Elsinicis de la disciplina: lmass communication research.
3.3.3. La cultura popular: la escola de Birmingham.

3.4. El mitja és el missatge: I'escola de Toronto.

BLOC 3: TITOL: TENDENCIES ACTUALS DE LA RECERCA EN
COMUNICACIO

4. Els objectes d’estudi de la teoria de la comunicati
4.1. Conceptes basics de la recerca en comunicacio.
4.1.1 Les revistes cientifiques sobre comunicacié
4.2. Andlisi del missatge: La significacio dels discwsnidiovisuals
4.3.L’analisi dels publics:
4.3.1 Els estudis quantitatius d’audiencies
4.3.2 L’'analisi de la recepcié Mediacio i creaciidentitat.
4.4.Els emissors: la comunicacio de la ciéncia i ladémgia

Urgell, 187. Recinte Universitat Industrial. 080B&rcelona Tel. 93 321 54 62. Fax. 93 410 04 Sp@esrp.net
http://www.esrp.net




UNIVERSITAT DE BARCELONA

ESCOLA SUPERIOR DE RELACIONS PUBLIQUES @

Centre adscrit a la universitat de Barcelona

— Aquesta informacio del Pla Docent é€s una versiouéth del document publicat a la
intranet de 'ESRP que esta en disposicié de tatdmnat.
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