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OBJECTIUS.

Cada vegada s6n més les empreses i organitzacions que demanen la creacié i desenvolupament d’un

manual d’identitat corporativa que estableixi les normes i reguli totes les aplicacions de comunicaci6

grafica i visual. Tant les persones que encarreguen un manual (empreses, tecnics en relacions

publiques...) com les que I’han de crear i dissenyar (dissenyadors, consultors...) necessiten saber quins

son els requisits per aconseguir que aquest manual sigui realment util.

El curs esta orientat vers el desenvolupament de coneixements i competéncies basiques per :

a) Analitzar situacions on es planteja la necessitat de tenir un manual d’identitat corporativa, definint el
seu contingut i format.

b) Gestionar la correcta aplicacié del manual.

METODOLOGIA.

El curs es desenvolupara amb un 60% d’exemples i casos practics. S’analitzaran nombrosos manuals de
diferents tipus d’organitzacions i es facilitaran les pautes per aconseguir que els manuals siguin realment
operatius: actualitzaci6 de continguts, facilitat d’us, etc.

TEMARI.

Tema 1. El manual d’identitat: conceptes. Comunicacié i identitat. ldentitat grafica, identitat
corporativa. Identitat corporativa i identitat de marca. La necessitat del manual. Exemples i casos.

Tema 2. Formats. Tipus de manual: avantatges i inconvenients. Manual impres: variants. Manuals en
suport CD o similar. Manuals on-line (intranet/internet). Exemples i casos.

Tema 3. Continguts. Guié general de contingut. indexs i menus. Exemples de contingut. Normativa.
Descarregues. Exemples i casos.

Tema 4. La presentacio. Criteris i requisis. Exemples i casos.

Tema 5. Els elements basics. Grafismes d’identitat. Tipografies, colors. Gestio de grafismes: normes de
consulta / descarregues. Exemples i casos.

Tema 6. Les aplicacions. Criteris d’ordenacio. Varietat de continguts. Normes de consulta /
Descarregues. Exemples i casos.

Tema 7. La gestio del manual. Elaboracié i desenvolupament / Fases. Presentacio i difusi6. Supervisio/
Formacid. Actualitzacio. Exemples i casos.

AVALUACIO.

Examen tipus test amb preguntes sobre conceptes explicats a classe i un exercici practic. Es fara la
mitjana de les dues avaluacions.

Per aprovar el curs s’exigira que cap de les notes parcials siguin inferiors a 4 (sobre 10).
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