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OBJECTIUS.

Presentar les possibilitats del Product Placement com a técnica de comunicacid i com pot
integrar-se a un Pla de Publicitat o de Relacions Pabliques.

METODOLOGIA.

Explicativa de la teoria fonamental d’aquesta técnica comunicativa i practica mostrant exemples
existents.

TEMARI.

1.- Que és el Product Placement?

2.- Historia i aparici6 de Product Placement.
3.- Relacio entre marca i ficci6 audiovisual.
4.- Planificacio i estrategia.

5.- Tipologies.

6.- Caracteristiques.

7.- Valoracié del Product Placement.

8.- El “actors “ del Product Placement.

9.- Legislacio.

AVALUACIO.
Convocatoria Unica. Prova escrita i treball desenvolupat a classe.
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