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Guia Docente

WWeIg S slelol Comunicacion Digital: SEO

DEICINC[IIM TIPO ECTS SEMESTRE PRESENCIAL IDIOMA CURSO
Workshop OoP 2 Consultar programacioén 100% Catalan / Castellano  2023-24

Los Workshops son actividades formativas que el estudiante puede escoger entre una amplia oferta presentada
por la Escuela cada curso académico. Su metodologia es eminentemente practica y se organizan en grupos,
reducidos.

Esta guia docente es susceptible de ser modificada por causa de fuerza mayor o sobrevenida.

Descriptor
Contenido
La evaluacion es el proceso mediante el cual se calibra el resultado del aprendizaje del/de

Sistema de la estudiante.

Evaluacion La puntuacidon minima para superar cualquier workshop es un 5,00. Solamente los
workshops superados son susceptibles de reconocimiento.

Cualquier tipo de trabajo alternativo no tendra efecto sobre la evaluacion.

En este punto estards pensando ¢Y ahora cual workshop elijo? Hay tantas opciones y aun ni
tengo claro cudl realmente me va a ser de utilidad.

Seguro que todos los workshops disponibles aportaran valor a tu futuro profesional, pero
también es seguro que el de comunicacién digital y mas el SEO es necesario para desenvolverte
en el mundo actual ¢Por qué lo digo? Te lo cuento abajo: §

v’ Las palabras clave son la base de cualquier estrategia SEO. Aprenderds a encontrarlasy a
ponerlas en un plan y podrds potenciar el posicionamiento SEO de un sitio web, una app y
los contenidos de notas de prensa que hagas en el futuro.

Entenderas por qué hay webs que aparecen arriba de otras cuando buscas en internet.
Conoceras las herramientas necesarias para trabajar en SEO.

Entenderas como funciona Google y su algoritmo, por lo menos una parte.

Veras como se hace el andlisis de KW y de competidores en internet.

SEO ON Y OFF.

No lo pienses mas; el SEO siempre serd necesario para ti.

AN NI NI NN

Tema 1: Conocimientos basicos.

Este primer tema abordara todos los conceptos basicos sobre SEO. Veremos un glosario de
contenidos y explicaciones para entender mejor el mundo del posicionamiento orgdnico.
Los temas principales seran los siguientes: ¢Qué es el SEO?, ¢Como funciona el SEO?, éQué
tipos de SEO existen?, Tools.

Tema 2: Creemos un plan SEO.

En este segundo tema y con los conceptos del anterior veremos una mini plan o propuesta
SEO que contendrad los siguientes elementos: KW research, analisis de la competencia,
recomendaciones de Blog, recomendacion de redaccion de KW y H’s.

Serd totalmente explicativo para el entendimiento de todos.

EVALUACION
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Para el adecuado desarrollo de la evaluacidn, el/la estudiante

e Alalectura, comprension y estudio de la totalidad del material facilitado.

SE COMPROMETE:

e A la autoria de sus trabajos y ejercicios.
Se aplicardn programas de prevencion de plagio. La deteccion de esta infraccion en un
20% o mds del material comportard una calificacion final de cero y puede dar paso a
actuaciones disciplinarias por parte de la Escuela.

e Ala correccidn ortografica, sintactica y léxica del material presentado. Estos elementos
forman parte intrinseca de la evaluacion.

e A elaborar los contenidos de acuerdo con los criterios establecidos por el centro y/o el
profesorado para cada uno de los elementos de evaluacidn.
o Arealizar toda entrega dentro del plazo establecido y exclusivamente a través

de Moodle.

¢ A comunicarse con el/la docente exclusivamente:
o Via Moodle.
o Personalmente en el aula.

EVALUACION CONTINUADA
Considerando la naturaleza eminentemente practica y el aprendizaje gradual propio de las
actividades realizadas en los Workshops, no se contemplan ni la modalidad de evaluacién
Unica ni tampoco la revaluacion.
ELEMENTOS DE . VALOR
EVALUACION DESCRIPCION PONDERADO
Asistencia con participacidn pertinente y significativa
. como minimo en el 80% de las sesiones.
Clases magistrales o o . Apto/
(obligatorias) Para la calificacién final, se realizard la media ponder.ada No apto
de los otros dos elementos EXCLUSIVAMENTE si se
cumple este requisito.
Realizacion de un analisis de la competencia online para
. entender mucho mejor el sector en el que se creara una
Actividad . .
formativa estrat{egla de tralcfajo. ’
individual El anadlisis incluira: eleccién de competidores SEO y de 70%
. . negocio, deteccion de palabras clave de la competencia,
(obligatoria) ., , .
deteccidn de articulos con mayor traccion.
Esta actividad es susceptible de ser presentada en clase.
Actividad Partiendo de la actividad individual, cada equipo creard
formativa una estrategia mas compleja que incluird los siguientes
colaborativa de un | elementos: Kw Research, andlisis de la competencia, 30%
maximo de 5 recomendaciones de Blog, recomendaciones de
estudiantes. redaccidn y de H’s, creacién de sitio web.
(obligatoria) Esta actividad es susceptible de ser presentada en clase.
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Bibliografia Consultar el material del workshop.
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