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EscoLa SUPERIOR DE UNIVERSITATo:
RELACIONS POBLIQUES BARCELONA

GRADO EN PUBLICIDAD, RELACIONES PUBLICAS Y MARKETING

Ciencias Sociales y Juridicas

Campo de estudio Periodismo, comunicacién, publicidad y relaciones publicas
Créditos ECTS 240 ECTS: 60 Basicos, 120 Obligatorios, 48 Optativos, 12 Trabajo de fin de grado

RAT-KO1 Identificar las principales teorias, modelos y tendencias de la comunicacion y el comportamiento del consumidor.
RAT-K02 Organizar equipos multidisciplinarios en el desarrollo de proyectos de comunicacién, publicidad y marketing.
RAT-KO03 Reconocer las estrategias 6ptimas para la toma de decisiones respetando la reputacion de una empresa o marca en situaciones
de crisis o de alto impacto mediatico.
RAT-KO4 Demostrar el conocimiento del manejo de herramientas digitales y software especializado en la creaciéon de camparias
Resultados del publicitarias, analisis de datos y gestion de la relacion con el cliente (CRM).

RAT-HO1 Expresarse oralmente y por escrito de forma eficaz en catalan y castellano, con dominio del lenguaje especializado en la
Aprendizaje de la publicidad, las relaciones publicas y el marketing.
Titulacion (RAT) RAT-HO2 Aplicar técnicas de liderazgo y de trabajo en equipo para la resolucion de problemas comunicacionales y de marketing.
RAT-HO3 Determinar situaciones o aspectos a mejorar en proyectos comunicativos propios o de organizaciones relacionadas con la
publicidad, las relaciones publicas y el marketing.
RAT-HO04 Utilizar las fuentes de informacidn de forma critica y responsable en la publicidad, las relaciones publicas y el marketing.

K: conocimientos RAT-HO5 Analizar el entorno socioecondmico, cultural y tecnoldgico en el que se desarrollan las actividades de publicidad, relaciones
publicas y marketing en las actividades profesionales del sector y reconociendo su influencia.
H: habilidades RAT-HO6 Aplicar las herramientas de comunicacidn y medios para campafias publicitarias, de relaciones publicas y marketing.
RAT-HO7 Desarrollar campafias publicitarias, de relaciones publicas y de marketing que capturen la atencion del publico objetivo a partir
C: competencias de ideas creativas y originales.

RAT-HO8 Aplicar métodos de resolucion de problemas comunicacionales y de marketing a partir del pensamiento innovador.

RAT-HO09 Aplicar modelos de andlisis de datos de consumidores para campafas orientadas a resultados éptimos segun el contexto.
RAT-H10 Aplicar estrategias de marketing, publicidad y relaciones publicas en contextos internacionales, considerando las diferencias
culturales y los mercados globales.

RAT-CO1 Evaluar el impacto social y medioambiental de actuaciones en la publicidad, las relaciones publicas y el marketing con la finalidad
de contribuir a los ODS.

RAT-C02 Integrar un razonamiento critico y un compromiso con la pluralidad y diversidad de realidades de la sociedad actual de manera
transversal en actividades vinculadas con la publicidad, las relaciones publicas y el marketing, desde el respeto a los derechos
fundamentales, a la igualdad de mujeres y hombres y a la no discriminacion.

RAT-CO03 Demostrar actitudes coherentes con las concepciones éticas, los cédigos deontoldgicos y la integridad intelectual con conciencia
de las implicaciones sociales de las diferentes actividades relacionadas con la publicidad, las relaciones publicas y el marketing.
RAT-C04 Trabajar en equipo de forma eficiente y coordinada, tanto en equipos disciplinarios como interdisciplinarios, en el disefio,
gestion, planificacion y ejecucion de proyectos y retos colectivos en la publicidad, relaciones publicas y el marketing.

RAT-CO5 Aplicar los conocimientos y habilidades adquiridas a situaciones practicas de la publicidad, las relaciones publicas i el marketing.
RAT-CO06 Utilizar la capacidad de diagnosis y la creatividad para la resolucién de problemas en el dmbito de la publicidad, las relaciones
publicas y el marketing.

RAT-CO7 Integrar habilidades de aprendizaje auténomo a partir de la capacidad de analisis, de reflexidn, de sintesis, de visiones globales
y de razonamiento experto en contextos comunicativos y de marketing.

RAT-CO08 Disefiar campafias de marketing, publicidad y relaciones publicas, gestionando los recursos de manera eficaz y eficiente.

GUIA DOCENTE

Curso 2026-27

Trabajo Fin de Grado

Trabajo Fin de Grado

Datos de la Asignatura

etelize Tipo ECTS  SEMESTRE PRESENCIAL otleLa s
366148 TR 12 7y8 100% Catalén /
Castellano

Este plan docente es susceptible de ser modificado por causa de fuerza mayor o sobrevenida.
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ELABORACION Y PRESENTACION DE LA PROPUESTA.
PROGRAMACION DEL TRABAJO Y SEGUIMIENTO.
INVESTIGACION Y DESARROLLO.

REDACCION DEL TRABAJO FINAL.

PREPARACION DEL TRABAJO EXPOSITIVO.

DEFENSA ORAL ANTE EL TRIBUNAL.

Contenido de la Asignatura

oukwnE

Considerando la naturaleza integrativa del Trabajo de Fin de Grado, y la necesidad de evidenciar en él
la totalidad de competencias y resultados del aprendizaje de la titulacién, se contemplan en esta
asignatura elementos elaborados en el semestre anterior.

El alumnado visualizara en el Moodle del TFG:

. La Campafia global realizada en grupo en el sexto semestre de la titulacion y que comprende
cinco asignaturas.

. También se tendra acceso a las cinco propuestas adicionales para cada una de las materias que,
a titulo individual, habia realizado para el cliente (real) sobre el que se ha elaborado la investigacion.

. Para el alumnado que repita la asignatura, si su calificacién de curso/s anterior/es es:
o “No presentado”, podra repetir materia.
O  “Suspendido”, debera elegir OBLIGATORIAMETE una materia distinta.

Cada estudiante seleccionara, segun su criterio, una de sus cinco propuestas (Trabajo Individual) que
ya en su momento fueron validadas. En ninglin caso puede realizarse el TFG sobre una materia y/o
propuesta no superada o reconocida en el expediente académico del alumnado.

Si fuera conveniente, y de acuerdo con su tutor/a podra reorientar y ampliar oportunamente si se
considera necesario, manteniendo la esencia de la propuesta y de la materia.

Sistema de Evaluacion INFORMACION PARA TODAS LAS ACTIVIDADES ACADEMICAS Y TUTORIAS
especifico de la
asignatura SOBRE LA PROPIEDAD INTELECTUAL (DERECHOS DE AUTOR)
SOBRE EL DERECHO AL HONOR, LA INTIMIDAD PERSONAL Y A LA PROPIA IMAGEN.
Se informa al alumnado y a toda la comunidad académica sobre la captacién, grabacién y/o difusién de
actividades en las que aparezcan personas fisicas, a fin de proteger su derecho al honor, a la intimidad
personal y a la propia imagen y contra el uso inadecuado de la propiedad intelectual (derechos de autor):
. PROPIEDAD INTELECTUAL.
Los contenidos facilitados por el centro, asi como aquellos preparados por el profesorado
(incluidas explicaciones orales) para el desarrollo de las sesiones lectivas son objeto de propiedad
intelectual y, por tanto, no se pueden fotografiar, grabar, o distribuir sin el permiso de su autor/a,
debiendo ajustarse el/la estudiante en su utilizacidn, exclusivamente, a las finalidades de uso
personal que académicamente le son propias.

. DERECHO AL HONOR, INTIMIDAD PERSONAL Y A LA PROPIA IMAGEN DEL ALUMNADO,
PROFESORADO Y PERSONAL DEL CENTRO.
No esta permitido captar, conservar o distribuir imagenes o grabaciones sin el consentimiento de
las personas afectadas, ya sea durante las actividades lectivas o en las instalaciones del propio
centro. La persona que capte, conserve o distribuya este contenido se convierte en el/la Unico/a
responsable del uso ilicito o ilegitimo de estas imagenes o grabaciones.

Para el desarrollo de las evaluaciones y de la actividad educativa online se podran habilitar
videoconferencias y grabaciones, conforme a lo previsto en el articulo 6.1.c) y e) del Reglamento
General de Proteccidn de Datos.

La imagen o voz del alumnado y profesorado emitida durante las actividades en linea constituye
informacién personal, en consecuencia, los/as estudiantes (o, en su caso, sus familiares, tutores
legales o amistades) no deben grabarla para garantizar la seguridad y privacidad de los datos
personales que contienen. La persona que capte, conserve o distribuya este contenido se convierte
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en el/la Unico/a responsable del uso inadecuado de la imagen o grabacién, como puede ser la
publicacidn o distribucion de contenido audiovisual sin el consentimiento de las personas que
figuren en el mismo.

De acuerdo con el Titulo IX de la LODP, la difusion y publicacion de contenido audiovisual sin
consentimiento del/de la afectado/a puede ser objeto de una sancién econémica por parte de la
Agencia Espanola de Proteccidon de Datos, ademas de otras responsabilidades legalmente previstas.

EVALUACION
La evaluacion es el proceso mediante el cual se calibra el resultado del aprendizaje del/de la
estudiante.
La puntuacion minima para superar la asignatura es un 5.
La matricula de honor puede ser otorgada a partir de una calificacion final de 10. El nimero de MH
por curso esta sujeto a la normativa vigente.

Cualquier tipo de trabajo alternativo no tendra efecto sobre la evaluacion.

Estudiante y tutor/a acordarén los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) que se integraran en el
Trabajo de Fin de Grado.

Para el adecuado desarrollo de la evaluacidn, el/la estudiante SE COMPROMETE:

A la autoria de su Trabajo de Fin de Grado.

O Se aplicaran programas de prevencion de plagio. La deteccidn de esta infracciéon en un 20% o
mas del material comportard una calificacidn final de cero y puede dar paso a actuaciones
disciplinarias por parte de la Escuela.

O El/la docente tiene potestad para requerir al alumnado la defensa oral de cualquier elemento
de evaluacién para superarlo (por ejemplo, en caso de sospecha de uso indebido de la |A).

Se compromete a la citacién conveniente en caso de uso de cualquier recurso IA.

A la correccién ortografica, sintactica y Iéxica del material presentado. Estos elementos forman
parte intrinseca de la evaluacion. Pueden comportar suspender la asignatura.

A elaborar los contenidos de acuerdo con los criterios establecidos por el centro y/o el
profesorado para cada uno de los elementos de evaluacion.

A realizar toda la entrega en el formato estipulado por el centro y dentro del plazo establecido y
exclusivamente a través del Moodle de la asignatura.

A realizar todas las comunicaciones con el/la docente exclusivamente: Via Moodle.

EVALUACION CONTINUADA Y EVALUACION UNICA

Evaluacién continuada:

La Escuela Superior de Relaciones Publicas, siguiendo la normativa de la Universidad de Barcelona,
considera que todo/a estudiante accede directamente a este formato de evaluacion.

Evaluacién unica:

Atendiendo a las caracteristicas particulares de esta asignatura, no se contempla la opcién de
evaluacion unica.

EVALUACION CONTINUADA

-EI procedimiento de evaluacién para cada elemento esta descrito en la Rubrica que aparece en este documento.

e Parala evaluacién de la asignatura es imprescindible seguir escrupulosamente todas las instrucciones descritas
en el Plan Docente, el resto de material informativo disponible en el Moodle y las indicaciones colectivas e
individuales del/la tutor/a.

e Al/laalumno/a le corresponde la responsabilidad e iniciativa del desarrollo de su trabajo escrito y sera evaluado
también por su capacidad de planificacién. La figura del/la tutor/a es de acompafiamiento.




=i
==l

il

EscoLa SUPERIOR DE UNIVERSITAT s

RELACIONS POBLIQUES BARCELONA

Debe respetarse el procedimiento y la calendarizacion establecida para cada una de las fases en:
. Cuadro Resumen Procedimiento de Gestion de TFG.

e  Preguntas mas frecuentes, que aclaran y complementan las especificaciones de la rubrica.

ELEMENTO DE
EVALUACION

DESCRIPCION

CRITERIO

Contextualizacién
metodolégica

y asignacién

de tutor/a

SESION GLOBAL COLECTIVA (DIRECCION/CENTRO) Dirigida al
alumnado matriculado/a en TFG para describir la metodologia de la
asignatura.

Es imprescindible formalizar la solicitud de asignacién de tutor/a via
Moodle, exclusivamente en el periodo establecido.

2 SESIONES COLECTIVAS (TUTOR/A)

Cada tutor/a convocara dos sesiones grupales para la totalidad de
estudiantes a los que realizard el seguimiento del trabajo.

. Primera colectiva: Organizacidn general del TFG y descripcion
del formato especifico de sus tutorias.

. Segunda colectiva: Consultas sobre el cierre y formato de
entrega del TFG escrito y audiovisual.

3 SESIONES INDIVIDUALES OBLIGATORIAS CON EL/LA TUTOR/A

*En ningun caso las sesiones individuales se utilizaran para explicar
aquello que se ha presentado en las sesiones colectivas.

- El docente determinara el formato de las tutorias (presencial o
virtual).

- Cada docente determinara su protocolo de activacién y desarrollo de
la tutoria dentro del calendario establecido.

- Obligatoriamente, el estudiante publicara en el Moodle los apartados
del TFG previstos para cada fase con antelacidn minima de dos dias
laborables antes de la tutoria.

v Primera fase: INTRODUCCION Y PLANTEAMIENTO
Incluye Titulo del TFG (maximo 10 palabras)
v" Segunda fase: PLAN DE ACCION
v’ Tercera fase: PRESUPUESTO Y CONCLUSIONES
Incluye breve descripcién del proyecto (maximo 100 palabras)

- El tutor/a asesorara sobre la adecuacion del contenido publicado para
cada una de las sesiones.

- Es condicion imprescindible que el alumnado se presente a la tutoria
programada.

En caso de no publicar en el plazo establecido el material vinculado a
cada sesidn; y/o en caso de no presentarse a la tutoria, comportara la
calificacion final del TFG de NO PRESENTADO, sin opcién a
reevaluacion.

Obligatorio

Obligatorio

Debe presentarse el Trabajo de Fin de Grado en Publicidad, Relaciones
Publicas y Marketing, EXCLUSIVAMENTE en el formato, contenido y plazo
establecido.



https://www.esrp.net/wp-content/uploads/2026/06/Quadre-Resum-Gestio-TFG-26-27.pdf
https://www.esrp.net/wp-content/uploads/2026/06/FAQs_TFG-26-27.pdf
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ELABORACION Y
DESARROLLO DEL
TRABAJO DE FIN DE
GRADO

FORMATO: ESCRITO
(poc 1)

Elementos obligatorios del TFG:
DOS DOCUMENTOS: ESCRITO Y AUDIOVISUAL

DOC 1. TRABAJO ESCRITO.
FORMATO OBLIGATORIO DEL TRABAJO ESCRITO:

%+ Portada (indicando Universidad, Escuela, titulacion, afio académico,
nombre de la asignatura, del tutor/ay del/la estudiante)
Tipografia: Calibri 11
Interlineado: 1,5
Formato de paginacion: Pagina 1 de n
Extensidn del trabajo: minimo 30 y maximo 40 paginas
Anexos aparte (también bibliografia —obligatorio citacion APA-)

g

)
*

X3

4

X3

4

o,
IR XS

)
*

PUBLICACION DEL TRABAJO ESCRITO:
Se publican en el Moodle DOS archivos, cada uno de ellos no deberan superar
los 16MMB.

-Archivo 1: TFG. Introduccién y propuesta de TFG (sin anexos); y

-Archivo 2: Anexos de TFG (también bibliografia)

Archivo 1:
SUMARIO OBLIGATORIO:

Titulo del TFG (maximo 10 palabras)
Breve descripcion del contenido (maximo 100 palabras)
Introduccion
1. Estado actual de la marca.
2. Situacioén de los tres principales competidores y ultimas
acciones o campainias llevadas a cabo (si tienen una
imagen de marca o vinculo con un influencer indicar cual).
3. Analisis actual del sector.
4. Conclusiones sobre la investigacion.

Propuesta
5. Publicos de la marca.
6. DAFO de la marca.
7. Introduccion a la campana.
8. Objetivos.
9. Estrategia argumentada.
10. Propuesta de nombre campaiia.
11. Desarrollo de las acciones a presentar.
12. Presupuesto real con PDF de empresas/influencers o
celebrities/ proveedoras.
13. Conclusiones sobre el proyecto.
14. Citar y justificar los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) que
contempla el trabajo.

Archivo 2:
ANEXOS *
Anexo 1. Citarlo de la siguiente manera: “Trabajo colectivo
final_nombre del grupo”, publicado en la tarea CAMPANAS GRUPAL
del Moodle TFG.
Anexo 2. Citarlo de la siguiente manera: “Trabajo individual.
Campafias_nombre y apellidos del/la estudiante”, publicado en la
tarea CAMPANAS INDIVIDUAL del Moodle TFG.
Anexo 3.- Bibliografia

Obligatorio
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3.1. Bibliografia que aporte informacion sobre la actividad de la
marca y su situacién actual tanto financiera como empresarial.

3.2. Bibliografia que incluya articulos del sector en el que se vean las
acciones o campafias llevadas a cabo por los competidores y por la
propia marca.

Anexos n. (si procede): “Titulo de la documentacion que se adjunta”.

(*) Tener en cuenta:

Los “Anexo 1”, “Anexo 2” y “Anexo 3” debéis hacerlos constar en el Sumario, ya
que hacen referencia a las campanias sobre las que se sustenta el Trabajo.
“Anexos n” se puede afiadir tantos documentos como sean necesarios para hacer
constar cualquier elemento relevante que avale los elementos destacados en el
trabajo.

ELABORACION Y
DESARROLLO DEL
TRABAJO DE FIN DE
GRADO

FORMATO:
AUDIOVISUAL
(DOC 2)

DOC 2. DOCUMENTO AUDIOVISUAL.

- Se presenta mediante un ENLACE:
1.- Copiar en el Moodle el enlace del archivo audiovisual que habréis
subido previamente en vuestro drive.
2.- Configurar el acceso compartido del enlace -con envio de notificacién-
a los correos del/la tutor/a, y también a: tfg@esrp.net

FORMATO del DOC. 2. TRABAJO AUDIOVISUAL:
+» Documento audiovisual de entre 3 y 6 minutos de duraciény en
formato MP4.
% El/la alumno/a debe aparecer la mayor parte del tiempo en la
grabacion presentando su propuesta.
Se valorara, entre otros items, la escenificacion y adecuacién del material
utilizado. También, elementos de montaje y edicidn de interés

Obligatorio

DEFENSA
DEL TFG

El TRIBUNAL, constituido por tres miembros, revisara los documentos
presentados para la exposicion y defensa del TFG: DOC 1y DOC 2.

El TRIBUNAL tendra en cuenta la nota orientativa que ha propuesto el/la
tutor/a teniendo en base al cumplimiento de los elementos de evaluacion.

El TRIBUNAL podra convocar al/la estudiante para una nueva presentacion
con el fin que responda a las cuestiones que se le planteen.

Los miembros del tribunal seran distintos a la persona que ha tutorizado el
TFG.

Elementos de la Rubrica:
Trabajo Escrito:
Presentacion formal del documento.
Formato exigido.
Claridad y uso correcto del lenguaje escrito.
Adecuacion del planteamiento de la campania (o investigacion).
Originalidad y creatividad de las propuestas.
Valoracién del analisis econdmico, juridico y social de la propuesta.
Valoracién estratégica y grado de complejidad de la propuesta.
Redaccién y ortografia.
Calidad del seguimiento en las tutorias.
Trabajo Audiovisual:
Grado de ajuste al tiempo estipulado.
Adecuacion del formato.
Escenificacion y adecuacién del material utilizado.

Presentacion.

RUBRICA
100%
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Calidad de la estructura presentada.

Aportacion de elementos de montaje y edicidn de interés.
Retdrica y oratoria.

Empleo de un lenguaje audiovisual coherente.

Aportacion de elementos creativos de interés.

Acredita resultado previsto de aprendizaje.

REVALUACION

» Los estudiantes cuya calificacion sea de “no presentado” en la evaluacién no podran acceder a esta
convocatoria. Su calificacidon final sera de NO PRESENTADO.

ELEMENTO DE

REVALUACION DESCRIPCION CRITERIO
El trabajo escrito y/o la pieza audiovisual suspendidas deberan
Trabajo: presentarse debidamente mejorados en todos los aspectos indicados por
DOC1yDOC2 el/la tutor/a. Obligatorio

> Se debera hacer una entrega conjunta OBLIGATORIA del DOC 1y
el DOC 2 para acceder a la reevaluacion.

El TRIBUNAL, constituido por tres miembros, revisara los documentos
presentados para la exposicidon y defensa del TFG: DOC 1y DOC 2.

DEEENSA EI TRIBUNAL tendrd en cuenta la nota orientativa que ha propuesto el/la
DEL TEG tutor/a teniendo en base al cumplimiento de los elementos de evaluacién.

El TRIBUNAL podra convocar al/la estudiante para una nueva presentacion
con el fin que responda a las cuestiones que se le planteen. RUBRICA
100%

Los miembros del tribunal seran distintos a la persona que ha tutorizado el
TFG.
Elementos de la Rubrica:
Trabajo Escrito:
Presentaciéon formal del documento.
Formato exigido.
Claridad y uso correcto del lenguaje escrito.
Adecuacion del planteamiento de la campaiia (o investigacion).
Originalidad y creatividad de las propuestas.
Valoracién del analisis econémico, juridico y social de la propuesta.
Valoracion estratégica y grado de complejidad de la propuesta.
Redaccion y ortografia.
Calidad del seguimiento en las tutorias.
Trabajo Audiovisual:
Grado de ajuste al tiempo estipulado.
Adecuacion del formato.
Escenificacién y adecuacién del material utilizado.
Presentacion.
Calidad de la estructura presentada.
Aportacidn de elementos de montaje y edicién de interés.

Retdrica y oratoria.
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Empleo de un lenguaje audiovisual coherente.

Aportacidn de elementos creativos de interés.

Acredita resultado previsto de aprendizaje

Resultados de
Aprendizaje de la
Asignatura / Materia
(RAM)

K: conocimientos
H: habilidades
C: competencias

FUENTES DE
INFORMACION
BASICA

Actividades Formativas

Planificacion genérica
segin Memoria Verifica

Metodologias docentes
de la Materia:
elementos disponibles.

Planificacion genérica
segin Memoria
Verifica

Sistema de Evaluacion de
la Materia:
elementos disponibles.

Planificacion genérica
segun Memoria Verifica

RAM-K80 Distinguir la informacién necesaria de diversas fuentes de calidad en favor del
valor académico del trabajo.

RAM-H95 Producir una propuesta audiovisual complementaria al trabajo escrito de
Marketing, Publicidad o Relaciones Publicas.

RAM-C92 Defender una propuesta individual de Marketing, Publicidad o Relaciones
Publicas.

RAM-C93 Integrar el proceso de investigacion académico que requiere un trabajo final de

grado.
RAM-C94 Desarrollar una actitud innovadora en los ambitos del Marketing, la Publicidad y

las Relaciones Publicas.
RAM-C95 Defender oralmente la propuesta a partir de la sintetizacion de la informacidn
extraida.

PARA TODAS LAS UNIDADES FORMATIVAS
Identificacion y reflexién sobre los objetivos para el desarrollo sostenible (ODS).

https://crai.ub.edu/es/search/node/tfg

Norma reguladora de TFE de la ESRP. Aprobada por la Universidad de Barcelona.

- Trabajo escrito (informe, memoria, diario de campo, proyectos ...).

- Trabajo audiovisual (videos...).

- Exposicion oral.

- Trabajo con fuentes de informacién (busqueda de informacion, lectura de documentos,
visualizacién de videos...).

- Aprendizaje auténomo.

- Trabajos individuales de trabajo de fin de grado.
- Direccién de trabajo de fin de grado.

- Defensa y argumentacion en debates o TFG.
- TFG.



https://esrp.net/agenda-2030/?lang=es
https://esrp.net/agenda-2030/?lang=es
https://esrp.net/agenda-2030/?lang=es
https://crai.ub.edu/es/search/node/tfg
https://crai.ub.edu/es/search/node/tfg
http://www2.giga.ub.edu/acad/gdoc/fitxers/pdf/normes_TFG.pdf
http://www2.giga.ub.edu/acad/gdoc/fitxers/pdf/normes_TFG.pdf
http://www2.giga.ub.edu/acad/gdoc/fitxers/pdf/normes_TFG.pdf
http://www2.giga.ub.edu/acad/gdoc/fitxers/pdf/normes_TFG.pdf
http://www2.giga.ub.edu/acad/gdoc/fitxers/pdf/normes_TFG.pdf
http://www2.giga.ub.edu/acad/gdoc/fitxers/pdf/normes_TFG.pdf
http://www2.giga.ub.edu/acad/gdoc/fitxers/pdf/normes_TFG.pdf
http://www2.giga.ub.edu/acad/gdoc/fitxers/pdf/normes_TFG.pdf
http://www2.giga.ub.edu/acad/gdoc/fitxers/pdf/normes_TFG.pdf
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